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INOVACNI VOUCHERY FAKULTY PODNIKOHOSPODARSKE

Odborné zaméreni, nabizené sluzby

STRATEGIE

o Strategické Fizeni v podniku - vyhodnoceni pozice podniku a doporuceni pro budouci smé-
fovani

o Diagndza rodinné firmy, v¢etné doporuceni pro jeji Uspésné fizeni

o Posouzeni financniho zdravi podniku, v¢etné benchmarkingu

o Pripravenost podniku k riistu - odtivodnéni, piilezitosti, hrozby

MARKETING

o Marketingové vyzkumy, které zahrnuji kvantitativni i kvalitativni metody (napf. vyzkum spo-
kojenosti zékaznikd, expertni rozhovory v sektoru B2B, skupinové diskuse, vyzkum konkuren-
ce, uzivatelské testovani webu a dalsi)

o Analyza on-line marketingovych aktivit (analyza potencialu on-line marketingovych kanal
pro firmu, audit on-line reklamnich kampani, analyza a realizace méfeni webu a jeho vykonnosti)

o Trzni orientace jako podminka pieziti a prosperity firmy v trznim prostredi — analyza bariér
ve firmé

MANAGEMENT

e Zavadéni novych ¢i alternativnich manazerskych model, management pro 21. stoleti.
Inovace managementu a jejich zavadéni do organizace

Organizace pro budoucnost. Navrzeni redesignu organizace, v¢etné nastrojd fungovani
Job design a job crafting jako néstroje vytvareni inovac¢niho prostiedi organizace

Rozvoj leadershipu a group leadership jako inovace managementu

Theory U jako inovacni néstroj fizeni zmén zespodu (change management platforma)
Analyza stavajiciho manazerského modelu a jeho redesign

Posouzeni organizacni struktury firmy a jeji optimalizace

Lean management, véetné Six Sigma projektd

Projektové fizeni a jeho zavedeni

Nastroje manazerského rozhodovani a fizeni rizik

Analyza a redesign systému fizeni vykonu organizace

Analyza firemni kultury a navrzeni zpusobu jejiho utvareni

Analyza zakaznickych dat a CRM

Rizeni prodeje a prodejnich tymu

Behavioralni experiment jako nastroj zvySovani ucinnosti prodeje, oslovovani zakaznik(,
ucinné nabidky sluzeb a produktt




INOVACNI VOUCHERY FAKULTY PODNIKOHOSPODARSKE

PODNIKANI

o Zjisténi zakaznickych potieb, ovéreni podnikatelského napadu

o Sestaveni podnikatelského modelu a podnikatelského planu

o Analyza proveditelnosti, vyzkum trhu

o Zalozeni coworkingového prostoru v¢. ndvrhu modelu fungovani
o Crowdfundingové kampané

ARTS MANAGEMENT

o Expertni posouzeni rozvojového potencialu v oblasti turistického ruchu - efektivita or-
ganizace kulturniho turismu pfi pofadani akci zivé kultury v hlavnim mésté Praze a spadovém
uzemi

e Analyzaahodnoceni podilu kulturnich a kreativnich priimysld na ekonomickém rozvoji mésta

o Ekonomické evaluace kulturnich akci a festivall podporovanych z vefejnych prostiedku
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